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内田奈芳美

（資料内写真：UDCO提供）



戦略的ウォーカブル
→エリアマネジメントへ

空間×経済×文化×社会



大宮駅周辺のウォーカブル戦略上の課題

・道路予定地が生じ、まちの空間に影響がある

・商店街を快適に歩きたい

・メインストリートが滞在しにくい

・再開発で形成された広場にもっと人を呼びたい

・まちのイメージがわかりにくい

・なにかをやりたくても、だれとなにをやるのか

わからない

・都内通勤者が多く、まちでなにがおきているの

かよく知らない



インフィニティストリート

大宮駅周辺地域の拠点を結ぶ街路空間におけるウォーカブル推進
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Street Terrace

沿道の連続性
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沿道店舗



ストリートインキュベーションによる大宮らしい”新たな日常”の創出

1｜ストリートデザインによる "新たな文化"の創出

2｜ストリートデザインによる "経済効果 "の創出

3｜ストリートデザインを実現する "沿道経営体"の創出

戦略的ウォーカブル:



@一番街

［コロナ特例占用］



軒先1mオープンテラス(コロナ特例占用利活用)［テラス活用による商店街の再組織化］





資料：UDCO



2017-2019

@一番街 @中央通り @一の宮通り



STREET WARDROBE

#古着文化の発掘



OMIYA CHRONO MARKET

#市文化の発掘



アートイートおおみや

#高架下アート空間



BACK STREET (DANCE) PARK

#ストリートダンス文化の表出



１ ２ ３

街路整備 街路整備
＋滞在空間(LUNCH/PLANTS)

街路整備
＋滞在空間(LUNCH/PLANTS)
＋イベント利活用







https://note.com/machimichimeets





大宮駅周辺のウォーカブル戦略上の課題と戦略

・道路予定地が生じ、まちの空間に影響がある

・商店街を快適に歩きたい

・メインストリートが滞在しにくい

・再開発で形成された広場にもっと人を呼びたい

・まちのイメージがわかりにくい

・なにかをやりたくても、だれとなにをやれるの

かわからない

・都内通勤者が多く、まちでなにがおきているの

かよく知らない

ストリートテラス

ストリート
プランツ

ストリート
マーケット

ストリートデザインスクール

マチミチミーツ



空間=テラス化、回遊構造
×

経済＝沿道のインキュベーション、キッチンカー
構造
×

文化＝隠れた集積の可視化、ストリートそのもの
の文化
×

社会＝関与の層、スクール
↓

戦略的なウォーカビリティ
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